La funcién corpérea de la tapa de una revista es la de
proteger a la publicacién. Ademas, debe sefialar clara-
mente: el caracter editorial y el contenido de la misma.
Manifiesta un rol introductorio, comportandose como un
anuncio, un cartel que exhibe la mercaderia que hay en
elinterior. En tanto, el impacto sera un factorimportante
a considerar, como también un la sintesis, el recorrido
visual, la relacién figura fondo, la claridad expositiva y
el clima obtenido.

El disefio de tapas implica la proyeccién de un sistema
visual coherente: capaz de relacionar a las tapas entre
si, y estas con el tratamiento grafico del interior.

Dicho sistema se hilara por medio de la seleccién de
tipos, la paleta de color, la composicién, miscelaneas,
tratamiento de las imagenes, etc. Todas estas variables
interactuan, poniendo de manifiesto el perfil de la
revista.

Latapa de unarevista debe ser memorable. Para el editor
una buena tapa es aquella que mas vende (cuanto mas
atractiva sea la tapa, mas actos de compra generard).
Tendencias conservadoras afirman que una buena tapa es
aquella que muestra un rostro completo, preferentemente
en tamaiio natural, con los ojos dirigidos directamente a
la cdmara y con una "encantadora” sonrisa. Rodeado de
tantos titulos como puedan introducirse. Esta “ley"” se
fundamenta en cierta precaucién ante el fracaso, cerrando
los caminos hacia posibles innovaciones.

Es habitual ver que los primeros planos de personajes
famosos invaden las tapas de los semanarios populares
femeninos, de modas, o espectaculos. Un criterio similar
de impacto , comienza a aplicarse en las publicaciones
de negocios o cientificas, por inevitables necesidades
comerciales. A pesar de que las opciones de resolucion
visual limitadas por la rigidez tematica.

En revistas técnicas o de informatica, la necesidad de
comunicarideas abstractas, obligan aplicarilustraciones
o trucos fotograficos.

Existen revistas que han logrado nuevas soluciones
para tapas basadas en rostros. Ejemplos de ellos son la
alemana STERN, que produce formas graficas de gran
potencia narrativa, con también AVENUE. La revista
KING ha desarrollado una interesante combinacién
entre collage y la fotografia figurativa. SPY se caracteriza
por sus famosos rostros montados en situaciones
absurdas.

Las ediciones italiana y estadounidense de VOGUE,
evidencian similitudes y diferencias en sus puestas
tipograficas. Como también es probable que difieran en
el nivel discursivo de las imagenes. Pues cada edicién
desarrolla rasgos individuales, en funcién de ajustarse
al perfil de los lectores objetivo.

Mas alld de tratamientos figurativos, narrativos y
abstractos; latapa basada en el texto adquiere un valioso
impacto. Una buena construccion tipogréafica, logra

@
J
0]

EMIGRE

UNTITLED
II

EMIGRE N219:
Starting From

ZEI" 1) (

despegarse de las portadas con las que compite en el
kiosco. La configuracion de texto e imagen diferird segln
el perfil de la publicacion y grupo de lectores al que se
dirige. La naturaleza conceptual de la tapa, plantea el
punto de partida. Se trata de un problema de disefio que
precisa de una planificacién previa. En tanto se valdra de
unaimagen con un alto grado de pregnanciay pertinencia
tematica.

Del disefiador depende generar una imagen atractiva y
dindmica, recortada para crear maxima fuerzay equilibrio,
plantada rotundamente sobre el plano, tratada con un
agudo sentido del color y habilidad para combinar varias
lineas de texto en un espacio reducido.

Cuando las revistas no dependen de las ventas (de
distribucion gratuita, suscripciones, etc.) no existe la
imperiosa necesidad de ganar lectores. Por consiguiente
el factorimpacto puede ser menos relevante y el logotipo
de tapa no esta obligado a ubicarse a la cabeza de la
pagina. Puede recurrirse aimagenes mas abstractas, los
titulos anuncian el contenido, sin necesidad de "gritarlo".
Apelando a la sensibilidad intelectual y estética.

En actualidad, vender es el objetivo primordial de las
editoriales. La causa del acto de compra, depende en
gran medida de la tapa de la revista. Raz6n por la cual el
disefiador presta especial cuidado a lo que ella comunica.
Valiéndose de elementos visuales que vehiculicen el

concepto correctamente.
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